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ante el cambio climático



CAMBIO CLIMÁTICO 

¿HISTERIA MEDIÁTICA O AMENAZA REAL?



Las tres etapas del escepticismo (John P. Holdren)

http://lacomunidad.elpais.com/apuntes-cientificos-desde-el-mit/tags/holdren 

1Û etapa: ñlos cient²ficos pueden estar equivocadosò.
Hace 10 años muchos dudaban que la emisión de CO2 derivada de la 

actividad humana fuera la causa principal del calentamiento del planeta. Con 

los datos actuales, la unanimidad científica en este aspecto es prácticamente 

total.

2Û etapa: ñlos cient²ficos exageranò
Este escepticismo es más actual. Asume que los científicos tienen razón 

en cuanto al origen del problema, pero cuestiona que los efectos del 

calentamiento global sean tan graves como ellos piensan. Aunque la 

controversia no está cerrada, los nuevos estudios van sugiriendo de forma 

cada vez más clara que la situación es realmente preocupante.

3Û etapa: ñya es demasiado tarde para hacer algo al respectoò
Esta postura es más bien pesimista que escéptica, y según Holdren está cogiendo 

fuerza. Los que la mantienen reconocen que las predicciones científicas son 

acertadas, pero opinan que llevamos demasiado tiempo maltratando el planeta 

como para poder solucionarlo en dos días



COMBATIR EL CAMBIO CLIMÁTICO 

ES URGENTE...

-Importante que la temperatura media global 

no aumente más de 2º C.

Retrasar la reducción de emisiones incrementa el riesgo 

de mayores impactos severos

- Para evitar que se supere el umbral, las 

emisiones en los países desarrollados 

deben reducirse un 30% para 2020 y un 

80% para 2050.



... Y AÚN ESTAMOS A TIEMPO

-La escala de las medidas adoptadas hasta la fecha han resultado insuficientes 

para contrarrestar el crecimiento global de las emisiones.

- La estabilización de emisiones puede conseguirse con el despliegue de 

las tecnologías actualmente en curso o esperables que se comercialicen 

en próximas décadas, si se producen los incentivos adecuados para su 

desarrollo, adquisición y difusión, y se eliminan las barreras existentes 

(IPCC, 2007).

- Ningún sector o tecnología por sí solos, pueden conseguir todas las 

reducciones que son necesarias.



Necesitamos cambiar el modelo energético actual:

- Menor consumo de energía, a través de una mayor eficiencia 

energética y evitando derroches innecesarios. Gestión de la 

demanda.

- Cambio de los combustibles fósiles a las fuentes de energía limpias 

y renovables

¿CÓMO?



ïPara que se deje de 

identificar derroche 

energético con confort

ïPara que asumamos la 

necesidad de un estilo de 

vida menos intensivo en 

energía

ïPara las empresas sientan la 

demanda del consumidor 

para que produzcan mas 

limpio 

EN ESTE CAMBIO ES IMPRESCINDIBLE CONTAR CON 

EL APOYO SOCIAL...

ïPara que pidan a las administraciones 

que lleven a cabo políticas efectivas de 

reducción de emisiones



¿CÓMO?

Å Como personas comprometidas:

ï Siendo conscientes de la relación entre uso de la energía y cambio 

climático e introduciendo en nuestros hábitos el ahorro energético

Å Como consumidores

ï Eligiendo productos con estándares ambiciosos de eficiencia energética

ï Exigiendo a las empresas que produzcan mas limpio, y pidiendo a las 

empresas eléctricas que sustituyan el carbón por energías más limpias 

y renovables

Å Como ciudadanos

ï Exigiendo a las Administraciones que asuman como prioridad la lucha 

contra el cambio climático en todas las políticas que tengan incidencia 

en las emisiones y pidiendo ejemplaridad 
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Man made disasters (major oil spills or industrial

accidents, etc.) 

Natural disasters (earthquakes, floods, etc.) 

The impact on our health of chemicals used in everyday

products 

Depletion of natural resources 

Growing waste 

Loss in biodiversity (extinction of species, loss of wildlife

and habitats) 

Agricultural pollution (use of pesticides, fertilizers, etc.) 

The use of genetically modified organisms in farming 

problems (traffic jams, pollution, lack of green spaces, 

current transport modes (more cars, more motorways,

more air 

Our consumption habits 

Noise pollution 

EU27 ES 

Los cinco problemas medioambientales que más preocupan a los 

ciudadanos europeos y a los españoles

Attitudes of European citizens towards the environment, Special Eurobarometer 295, marzo 2008.

¿CONCIENCIA[C]CIÓN?



Gráfico 14: ¿En qué medida cree que los siguientes h ábitos contribuyen o no a incrementar el 
calentamiento global? Base: total de casos (2000). Media en una escala de 0 a 10 en la que 0 significa que  

no contribuyen en absoluto  y 10 significa contribuyen much ísimo a incrementar el calentamiento global
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Hábitos que contribuyen a incrementar el calentamiento global

¿CONCIENCIA[C]CIÓN?

Percepciones y actitudes de los españoles ante el calentamiento global,  Fundación BBVA, febrero 2008.



VLa mayoría cree que su comportamiento y estilo de vida influye, y estaría 

dispuesta a introducir cambios en su vida. 

Percepciones y actitudes de los españoles ante el calentamiento global,  Fundación BBVA, febrero 2008.
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El calentamiento global es un problema de tal

magnitud que difícilmente lo que yo haga puede

contribuir a reducirlo

Siento que es muy difícil cambiar mis hábitos para

que sean más respetuosos con el medio ambiente

No creo que mi comportamiento y mi estilo de

vida influyan en el calentamiento global
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Gráfico 23. ¿Cuál es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de las sig uientes frases?
Base: total de casos (2000) Distribuci ón de respuestas en una escala de 0 a 10 en la que 0 indica que e stá Ud. 

completamente en desacuerdo y 10 que est á Ud. completamente de acuerdo

¿CONCIENCIA[C]CIÓN?



Responsabilidad ante el problema

Percepciones y actitudes de los españoles ante el calentamiento global,  Fundación BBVA, febrero 2008.

¿CONCIENCIA[C]CIÓN?
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Incrementar la tarifa eléctrica en los hogares para reducir

su consumo

Incrementar los impuestos a la gasolina

Restringir el uso del coche (p.e. ciertas matrículas sólo

podrían circular determinados días)

Aplicar impuestos a los automóviles según su emisión de

CO2

Establecer diferentes tarifas de electricidad según

consumo, que la tarifa sea más cara a medida que más

se gasta

Imponer multas a las empresas que no reduzcan sus

emisiones de CO2
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Gráfico 26. Le voy a leer un conjunto de medidas que podr ía llevar a cabo el Gobierno o las 
autoridades p úblicas para combatir el calentamiento global. Me gustar ía que me dijera cu ál es 
su grado de acuerdo con cada una de ellas. Base: total de casos (2000) Distribuci ón de respuestas en una 
escala de 0 a 10 en la que 0 indica completamente en desacuerdo y 10 completamente de acuerdo

Grado de aceptación de iniciativas para combatir el calentamiento global 

Percepciones y actitudes de los españoles ante el calentamiento global,  Fundación BBVA, febrero 2008.

¿CONCIENCIA[C]CIÓN?



OPTIMISMO TECNOLÓGICO

VSe detecta un alto optimismo ciudadano 

sobre la reversibilidad del fenómeno: el 

70% piensa que el calentamiento global es 

un proceso reversible y que aún estamos a 

tiempo de evitarlo.

VAlta confianza en las soluciones 

tecnológicas.



¿INFORMA[C]CIÓN?

VEn general, la gente se siente poco informada sobre los temas medioambientales 

y lo que pueden hacer para combatir el cambio climático.

UE27

ESPAÑA



INFORMAR

PROGRAMA DE CAMBIO CLIMÁTICO WWF/ADENA



COP Montreal, 2005

ACCIÓN POLÍTICA

TRABAJO CON ADMINISTRACIONES 

Y EMPRESAS



ACERCAR EXPERIENCIAS PERSONALES

http://www.panda.org/about_wwf/what_we_do/climate_change/problems/people_at_risk/personal_stories/witness_stories/index.cfm?uNewsID=128581
http://www.panda.org/about_wwf/what_we_do/climate_change/problems/people_at_risk/personal_stories/witness_stories/index.cfm?uNewsID=122120
http://www.panda.org/about_wwf/what_we_do/climate_change/problems/people_at_risk/personal_stories/witness_stories/index.cfm?uNewsID=106840
http://www.panda.org/about_wwf/what_we_do/climate_change/problems/people_at_risk/personal_stories/witness_stories/index.cfm?uNewsID=116720




ACCIONES CONJUNTAS DE SENSIBILIZACIÓN CON OTRAS 

ORGANIZACIONES

Movimiento clima (2006)



Manifestación Día de la Tierra, 22 abril 2006

ACCIONES CONJUNTAS DE SENSIBILIZACIÓN CON OTRAS 

ORGANIZACIONES



España Solar, junio 2007

ACTIVIDADES SENSIBILIZACIÓN CON 

VOLUNTARIOS

Manifestación Día de la Tierra 2008
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