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ESPANA

Una guia retine

los 31 ‘think tanks’
espanoles

mas influyentes

LAS.

MADRID.- Pocas personas tienen
muy claro qué son y menos todavia
- qué hacen, salvo contadas excep-
ciones en los casos mas conocidos.
Por eso, y porque también en Espa-
fia los llamados en el mundo anglo-
sajon think tanks son cada vez mas
influyentes, la Fundacion Ciudada-
nia y Valores ha editado una guia
que reune todos los datos, objetivos,
areas de investigacion y vias de fi-
nanciacion de los 31 laboratorios de

ideas mas influyentes de Espana.
_Los think tanks espanoles, una

institucion destacada en el resto de

Europa y en Estados Unidos, estan
creciendo y buscando su espacio en
la sociedad civil, como generadores
de ideas que van mas alla de la in-
“mediata actualidad y de las urgen-
~cias de cada dia, de las que se sue-
len ocupar los partidos y los medios
de comunicacion.

El trabajo presentado ayer por la
Fundaci6n Ciudadania y Valores-en
la Asociacion de la Prensa de Ma-
drid (APM) recopila los principales

- datos de los 31 laboratorios de
ideas mas importantes, desde los
vinculados a los partidos politicos
(como la Fundacion Pablo Iglesias
o Faes) hasta los econémicos (Fun-
dacion Cajas de Ahorros o Instituto
de Estudios Fiscales). Una realidad
en alza que demuestra que, «ade-
mas de los partidos politicos, hay
alguien mas por ahi que se ocupa
de pensar y que participa en el pro-
ceso de debate sobre los asuntos
publicos», como explico grafica-
mente Andrés Ollero, presidente de
Ciudadania y Valores.

Debate de ideas
Esta misma fundaci6n es un ejem-

plo de think tank independiente

que no funciona para defender
unos intereses politicos 0 economi-
cos concretos, sino para fomentar
el debate de ideas y el intercambio
de impresiones dentro y fuera de

~ nuestras fronteras, segun explica-

ron ayer sus. gestores. De hecho,

Ciudadania y Valores fue creado

por dos ex diputados de partidos
distintos ~Andrés Ollero, del PP, y
Javier Paniagua, del PSOE- para
«suscitar un dialogo que no queda-
ra bloqueado por discrepancias
vinculadas a la afiliacion partidista
0 a las mas profundas convicciones
de unos y otros», en palabras del
primero.

* La autora de la gufa, Marta Tello,

directora de Comunicacion de Ciu-
dadania y Valores, destact que el
auge de estas instituciones se pro-
duce porque «asi lo esté exigiendo

- la sociedad civil», que cada vez «es-

t4 mas interesada y més involucra-
da en los asuntos publicos». Por

_eso, como anadi6 el secretario de

Ciudadania y Valores, José Maria
Roman Portas, este tipo de organi-
zaciones todavia tiene «mucho re-
corrido por delante en Espana».
Marta Tello puso énfasis en dife-
renciar los grupos de presion o
lobbies de los laboratorios de ideas

0 think tanks. Segun explic6 en la

presentacion de la guia, los lobbies
persiguen unos objetivos y unos in-
tereses muy concretos, mientras 10s
laboratorios de ideas solo tratan de
fomentar el debate pablico y politi-
co, aunque casi siempre desde una
perspectiva liberal.



